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 Chapter１ はじめに 

 

１０代と地域の大人達が自由に話し合い、地域の課題や思いを共有し、「尾道の町をもっと楽

しい町にしたい！」と活動をスタートさせた「おのみち１０代まんなか会議」。立ち上げから約１年、

私たちの活動によって、「まちなか自習室」のオープン、共同イベントの開催、各イベントで１０代

が挑戦できる場づくりなど、活動の輪を広げ、町に賑わいを生み出している！と感じていました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

しかし、尾道唯一の百貨店の閉店、大型書店の閉店のニュースが。商店街も空き店舗が目立

ち、地域の人達は「観光客向けのお店ばかりで、尾道は遊ぶところがない」とつぶやいています。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

百貨店が無いのなら、私たちが作ればいい！高校生の視点から見た尾道の魅

力を集め、魅力に気付いていない沢山の人達に届けよう！高校生と企業が力を

合わせ、地元住民、観光客、そして若い人たちに広めたい…  

 

高校生×企業で起こすイノベーション！  
「おのみち百菓典」プロジェクト、新たな挑戦がスタートしました  

おのみち 10 代まんなか会議設立 
毎月開催、高校生×地域で自習室 OPEN・イベントなどを開催  

尾道唯一の百貨店福屋閉店 大型書店閉店商店街空き店舗  

 
商店街や路地裏に魅力的なお店や場所は沢山あるのに …

みんな気付いていないんじゃないのか！？  
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 Chapter２ 現状分析と仮説の設定  

１  観光都市「尾道」の現状分析  

①  人口減少と若者の人口流出  

広島県は少子高齢化と人口減少とともに、転出超過が４年連続全国ワースト１位、特に若年層

が就職、進学を機に転出する状況が大きな社会問題になっています。  

尾道市も２０年間で人口が約２万５千人（１６．６％）減少、就職・進学を機に市外へ転出する

転出超過が大きな社会問題になっています。  

②  観光消費額の低迷  

主要産業である観光業について調査しました。「自治体ブランドランキング２０２４」（大東建託）

では第２６位、広島県内で断トツ１位となり、全国でも観光地として安定的な地位を保っています。

観光客数は令和６年には６６７万５千人、コロナ前の令和元年６８２万６千人の９７．８％まで回復

しています。尾道の観光消費額は３６９億円と過去最高額ですが、令和６年の１人当たりの観光

消費額が尾道市は 5,53 5 円、広島県平均 9 ,1 41 円を大きく下回っており、広島市は 26 ,00 8

円と尾道市のなんと５倍、大きく差を付けられています。尾道市の観光消費額を伸ばすことが大

きな課題であることがわかります。   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

若年層の  
転出超過  

転出超過 
全国ワースト  

４年連続１位 

令和６年広島県人口移動統計調査報告（広島県）  

尾道市観光消費額の動向（広島県観光連盟）  

過去最高額→  
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③  地元住民に町の情報が届いていない！？  

次に地元住民について調査しました。令和６年度尾道市民満足度調査で「町に不満がある」

と回答した人は７４ .１％ 、「道路事情や交通の便が悪い」「生活環境・住環境が悪い」 「町に活

気・賑わいがない」が住み続けたくない理由の上位に挙げられており、尾道の魅力として挙げら

れる「坂の町」「昭和レトロな建物やお店が多い」「海、島、自然に恵まれている」が住民の生活

にとっては不満につながっていることがわかりました。  

 

 

 

 

 

２０２５年度版（令和７年度版）We l l－B ein g 全国調査（デジタル庁）による、尾道市の「生活

環境」についてのアンケートでは「飲食店を楽しめる」が２９．７p t と低いことがわかりました。私

たちの周りの人も観光客向けの店が多く、「価格が高い」「気軽に立ち寄れる店が少ない」「シャ

ッター商店街で行く店がない」という声が多くありました。百貨店や大型書店の閉店、空き店舗も

多く、観光都市である尾道の町ならではの地元住民の不満が表れていると考えます。私たちが知

る尾道の魅力的なお店や人の情報が地元住民に届いていないことが、まちづくりへの不満という

形で表れていることが分かりました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

2  仮説の設定  

そこで私たちは、現状分析で見つけたデータから尾道市の課題を整理しました。  

 

 

 

 

 

 

 

②観光消費額  
が低い 

①人口減少  
若者の流出  

③町の情報が  
届いていない  

 
5,535 円  

尾道市 

9,141 円  

広島県平均  

26,008 円  

広島市 

 尾道市の約５倍   県平均を大きく下回る  令和６年度尾道市観光消費額の比較（広島県観光連盟）  

2 025 年度版（令和７年度版）We l l - Be i n g 全国調査（デジタル庁：尾道市で抽出）  

観光客向けの店が  
多く楽しめていない  

 p t  生活環境（偏差値）  

29.7pt  

町の情報（魅力）が  
届いていない  

【現状分析による尾道市の課題】 

住み続けたくない理由  上位（令和６年度尾道市満足度調査）  

道路事情悪い  

住環境悪い  

賑わいが無い   

坂の町・レトロな町並み・  

自然豊かなど観光地の魅力  

地元住民の不満に  
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尾道の町が持っている資源は何？私たち高校生ができることって何？尾道観光大使の後藤様

をゲストファシリテーターに迎え、令和６年８月８日（金）にブレーンストーミングをしました。  

ＳＷＯＴ分析とブレーンストーミングの結果、エフェクチュ

エーション理論に基づいて進めることにしました。尾道は移

住者、起業家が多く、商店街や路地裏に空き家を再生し、

個性的なお店を出しています。「おのみち１０代まんなか会

議」の活動で私たちはそれを知り、町の魅力、楽しみ方を

知りました。これらの尾道が持つ資源を活かし、私たち高

校生がその魅力を見える化し、観光客と地元住民に届ける

活動ができれば、尾道の町の魅力に気付く人が増え、その

輪が広がり、町に賑わいを創ることができると考えました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「百貨店が無ければ創ればいい！」尾道の強みを活かし、私たち高校生が、尾道の人、店、企

業と力を合わせ、沢山の人を巻き込み、尾道の町にイノベーションを起こしたい。新たなプロジェ

クトがスタートしました。  

 

 

 

 

仮 説 

尾道の魅力を見える化すれば町の賑わいを創出できる  

米国の経営学者サラス・サラス
バシーが唱えた起業家行動の理
論。従来の「予測に基づく計
画」ではなく、自分の持ってい
る資源（自分は誰か・何を知っ
ているか・誰とつながっている
か）から出発し、行動しながら
関係者を巻き込み、協力を得て
新たな可能性を共創する「未来
は予測するものではなく、つく
るもの」という思考法。  

 エフェクチュエーション理論  

後藤ＣＮとブレーンストーミング  

強み（Strengths）  

・観光地として人気が高い  
・移住者、起業家が多い  
・協働しやすい町  
・個性的なお店が多い  
・まんなか会議など、高校  
生の活動が活発  

弱み（Weakness）  

・百貨店、大型店等の閉店  
・空き店舗、空き家が多い  
・多言語、 ICT 対応不足  
・遊興施設が少ない  
・道が狭い、坂が多い  
・若者の市外への流出  

機会（Opportun it ies）  

・インバウンド観光需要増加  
・国内観光需要の増加  
・リモートワークの増加  
・地方創生  
・移住促進政策  
 

脅威（Threats）  

・生産年齢人口の減少  
・若者の人口流出が多い  
・他の観光地と競争激化  
・円安、物価上昇  
・観光消費額の低迷  
 

尾道の SWOT 分析  

移住者・起業家多く  

個性的・魅力的
な沢山のお店  

高校生がオススメ  
を発信  

魅力を見える化  

 おのみち 
百菓典  

プロジェクト 

 空き家再生の個性的な店   個性的魅力的な人との出会い   高校生の行動力を活かす  
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 Chapter３ おのみち百菓典プロジェクト ver1.0 

１  おのみち百菓典プロジェクト ver1 .0（PLAN：計画）  

（１）おのみち百菓典プロジェクト ve r1.0（構想）  

尾道は沢山の「スイーツ店」や空き家を再

生した「古民家カフェ」などがあり、それを目

的に多くの観光客が訪れています。沢山あっ

てどれがいいかわからない、観光客も地元住

民も同じ意見が多くありました 。尾道の観光

資源でもある沢山のお店の中からおすすめの

カフェやスイーツ（お菓子）を私たちがセレク

ト、それが辞典のように掲載された「おのみち

百菓典」を創ろうとプロジェクトの名前を「お

のみち百菓典プロジェクト」に決定しました！  

 

 

 

 

 

プロジェクトの内容について検討、発行方法、利用イメージ、作成スケジュールを計画しました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

沢山点在  

するお店  

 
百 Café＆  

Sweets 菓 子 個 
１冊・枚  

定期発行  典 辞 

おのみち百菓典プロジェクト（尾道を楽しむきっかけに…）  

 

①１月     ②２月上旬    ③２月中旬    ④２月下旬   ⑤３月上旬  

原案作成    各店舗取材    編集・確認    印刷校正    配布・掲示  

 

３  作成スケジュールは？→春の観光シーズンに向け、第１弾 3 月に発行  

 

 

 

 

 

 

 

２  どのように入手・活用してもらうか？→店舗・案内所に配布・掲示  

 

②案内所・観光地  
各店舗で配付  

③MAP で行きたい  
お店をセレクト  

④尾道の美味しい  
をたっぷり満喫♪  

①ターゲットは  
観光客・地元住民  

⑤MAP で次の  
お店をチェック  

⑥SNS で発信＆シェア  
リピーターになる  

 

 

 

 

昭和レトロな町を  
紙 Map を片手に町歩き  

10 店舗×10 回発行  
=100 店舗掲載目標  

１  何で発行するか？→紙（アナログ）マップで発行  
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「おのみち百菓典」第１弾は「尾道で高校生がオススメするカフェ特集」に決定！掲載候補５０

店舗から１０店舗をセレクト、レイアウト案を決定、取材項目と写真を決定しました。  

 

 

 

 

 

 

（２）おのみち百菓典プロジェクト ve r1.0（プレ版）  

１０月の地域イベント「Ｉ♡ONOMICHI フェスタ」で「おのみち百菓典」プレ版を作成・披露し、

地域の方々から意見や感想をもらい、参考にしようと計画しました。イベント当日、掲載店舗の

方々にも見ていただき、「高校生にこんな風に知ってもらえてＰＲしてもらえるのはとても嬉しい！」

と多くの店主や従業員の方々に言っていただき、プロジェクトの内容に賛同をもらえました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

２  おのみち百菓典プロジェクト ver1 .0（DO：実行）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

掲載候補リスト（一部）  レイアウト案  

 

【＃１取材項目】  
・店舗名・住所・電話番号  
・URL また QR コード  
・営業日と営業時間  
・お店のコンセプト  
・おすすめメニュー  
・お店からのメッセージ  
・取材者の感想、ポイント  
・写真（外観・店内等）  

①取材：事前アポ→インタビュー→写真撮影  

水尾之路の店主へ取材  夕やけカフェドーナツへ取材  

１月中旬より取材開始。観光客、

地元住民が使うことを想定し、外

観、メニュー、店内写真で店の雰

囲気が伝わるようにしました。紙

ＭＡＰは掲載情報が限られるの

で、 Instag ram の QR コードで

情報を補足、お店の詳細をチェ

ック、フォロワーになれるようにし

ました。  

①取材：事前アポ→インタビュー→写真撮影  

②編集：フリーソフト canva で共同編集  

掲載用見本  １店舗目記事  C anva で共同編集  

フリーソフト 「C ａ ｎ ｖ ａ 」を使
用、共同編集しました。リーダ

ーが掲載用見本（フォーマッ
ト ）を作成 、１店舗目の記事
を作成し、それを参考に他の
９ 名 が テ キ ス ト と 写 真 を入
れ、フォントやデザインは個性
を発揮し、作成しました。  

②編集：フリーソフト canva で共同編集  

10 月 19 日（土） I♡ONOMICHI イベントで披露  おのみち百菓典プレ版（一部）  

 

こんな風に取材
して掲載しても
らえるのはとて
も嬉しい！  
「 き っ ち ゃ 初 」  

店 主 コ メ ン ト  

手描きで作成  参加者から大好評  

おのみち百菓典（プレ版）作成・展示  ＠I♡ONOMICHI フェスタ  

第 1 弾は“高校生のオススメカフェ特集”に決定  
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３月上旬完成、２，０００部を印刷し、掲載店舗や尾道各所に配付・掲示の依頼をしました。  

 
複数回発行
予定のため
番号を付け
る  

 
番号を付けて
M AP で見つ
けやすくする  

 
QR コードで  
Ins tagr am
へ誘導  

 
４つ折りにし
ても見えるよ
うに配置  

 
キャラクター
で親しみやす
さと個性を  

 

①～⑩までテ
キストの色分
けをする（表
裏とも）  

おのみち百菓典  第１弾（＃１）裏  

 
複数回発行  
予定のため  
番号を付ける  

 
国土地理院の
地図を参照し
て地図を作成  

 
# 1 のテーマを
記載、尾商生の
取組を PR   

メンバー紹介
で親しみやす
さを演出  

 
コンセプトの
記載で活性化
の取組を PR 

 
番号、外観写真
を入れて店を  
見つけやすく  

 

①～⑩までテ
キストの色分
けをする  
（表裏とも）  

おのみち百菓典第１弾（＃１）表  

おのみち百菓典#１完成 ２千部発行・配布 
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３  おのみち百菓典プロジェクト ver1 .0（CHECK：評価）  

 

３月１６日 (日 )、私たち（おのみち１０代まんなか会議）の主催イベント「おのみちユースパーク」

で「おのみち百菓典」の完成報告と配布を行いました。座談会では、まんなか会議を通して私た

ちが様々な人と出会い、尾道の魅力を知ったこと、その魅力を私たちが伝えたい、町に賑わいを

もたらしたいと思ったことなどを報告しました。イベントでは商店街の方々、学校関係者や NPO

法人、学生や保護者などに「おのみち百菓典」をＰＲ！多くの方に配布することができました。  

（  

３月２１日（金）１９時からコワーキングスペースｂｅｎｃ ｈ !での

ピッチイベントに出演依頼を受けました。尾道の起業家に向けて

活動をＰＲする絶好のチャンスです。私たちの活動への賛同者を

増やすため、起業家からのアドバイスをもらい、活動を広めようと

出演しました。プレゼン後、質疑応答では、活動の経緯や工夫し

た点、今後の計画など、様々な質問を受けました。参加した起業

家・事業者の方々に「おのみち百菓典」の活動の趣旨に賛同して

いただき、この活動を継続してほしいと励ましていただき、多くの

アドバイスを受けることができました。  

他の登壇者からアドバイスを  尾道で活躍する人達が集合  ２番目にプレゼン  

（１）おのみちユースパーク おのみち百菓典＃1 PR 活動① 3/16  

起業家とともにプレゼン！  

座談会で活動報告  

来場者に完成披露・配布  

（２）bench!ピッチイベント おのみち百菓典＃1 PR 活動② 3/21  

3/21 PR 活動②  

コワーキングスペース  
bench!ピッチイベント  

PR＆活動に賛同を得られた  
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４  おのみち百菓典プロジェクト ver1 .0（ACTION：改善）  

 

 

 

 

「おのみち百菓典プロジェクト」がスタートして約半年、「おのみち百菓典」第１弾を発行して２

か月、掲載店舗だけでなく地域の飲食店やお土産物店、観光案内所など市内各所に 2 ,00 0 部

を配布、1,000 部の追加配布も決まりました。「頑張っているね」と地域の方々に褒めてもらえる

ことも増えましたが、私たちは 2 つの課題があると考えました。  

 

 

 

 

どれだけの人が見て利用してくれたのか、情報は届いているか、どれだけの効果があったのか、

これらを検証する必要があります。また、次のアドバイスももらいました。  

 

 

 

 

 

デジタルならば閲覧数など、おのみち百菓典の効果について検証・分析

が可能となります。そして「おのみち百菓典」の定期発行と目標である１００

店舗（百菓典）を実現させるには、第２弾に向けた活動をスタートさせる必

要があります。そこで私たちは次の段階にステップアップすることを決意し、

２つの目標を立て、プロジェクトをアップデートすることにしました。   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

尾道デジタルマップ  

主催イベント＆  

ピッチイベント  

地元住民、商店街の方々、教育関係者から  

地域で精力的に活動する起業家・事業者から  

感想・意見、活動への励まし等 

②どの店に何人が来店したのか？  
お客様を増やし、賑わいを生み出せた？  

①何人が見て利用したのか？  
２千部配布で何人に情報が届いた？  

PR 

 私たちの活動に効果はあったのでしょうか？  

 デジタル版もできたらよいのにね 

 
尾道のデジタルマップと一緒にで
きたら面白いだろうね  

 

 

 

 

 

 

 

おのみち百菓典 
プロジェクト ver2.0 へ  

 

目標② 
おのみち百菓典  

デジタル化を実現  

目標① 
おのみち百菓典  

アナログ版第２弾を作成  

おのみち百菓典＃1 （高校生おすすめカフェ特集）  
3/21 PR 活動②  
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 Chapter４ おのみち百菓典プロジェクト ver2.0 

１  おのみち百菓典プロジェクト ver2 .0（PLAN：計画）  

  

 

 

 

 

 

ver 2 .0 へのアップデートをするにあたり、４月９日（水）アナログ版第２弾のコンセプトを検討

しました。アナログ版第１弾は「オススメのカフェ特集」、第２弾は何の特集が良いか、尾道らしさ

とは何か？を話し合う中で、地元住民にも気軽に使ってほしいこと、高校生ならではの尾道の楽

しみ方を発信したいと考え、「尾道のまち歩きしながら、美味しいものも楽しんでほしい」という思

いを込めて「ワンハンド（片手）で楽しめるスイーツ」に決定しました。取材先を検討、役割分担を

決定し、活動をスタートさせました。  

 

 

２  おのみち百菓典プロジェクト ver2 .0（DO：実行①  アナログ版第 2 弾）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

コンセプト検討会  アナログ版第２弾取材先の考

案  

商業研究部新メンバーも加入  

 
番号と店名を
入れて地図を
見やすく   

Ins tagr am
の QR コード
で情報を補足  

 
取材者をアイ
コンとして  
地図に配置  

 
外観写真を入
れてお店を見
つけやすく  

 
地図を見やす
く縦置きに  

 
新メンバーの  
キャラクター
を作成！  

 
デジタルでも
閲覧できるこ
とを PR ！  

 第２弾ワンハンドスイーツ特集に決定   ５月取材~６月末完成  

おのみち百菓典#２完成 ワンハンドスイーツ特集  

おのみち百菓典第２弾（＃２）表  
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第２弾「ワンハンドスイーツ特集」の取材を５月からスタート、６月中旬に全ての取材終了、６月

末までに編集作業、７月に校正を行い、第２弾が完成、2 ,0 00 部を印刷し、各所で配布しました。

第１弾に創意工夫を加え、より楽しめる「おのみち百菓典」になりました。  

３  おのみち百菓典プロジェクト ver2 .0（DO：実行②  コラボツアーの開催）  

「おのみち百菓典」によって尾道を楽しむきっかけを創り、にぎわいを創出できているか検証し

ようと、「おのみち百菓典を使ってみようツアー」を企画！尾道観光協会の宮本様に依頼したとこ

ろ「夏休み特別企画にしましょう！」と「尾道箱庭的都市ナイトツアー」で「おのみち百菓典」コラ

ボツアーの開催が決定しました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ツアー実施前に、私たち自らが使ってみてツアー行程を考えようと７月２１日 (月 )シミュレーシ

ョンに出発！メニューの決定や購入に時間がかかること、オススメメニューが猛暑で販売停止な

どがありましたが、マップを使って楽しむ方法を考察し、ツアーへの協力依頼をして回りました。  

 

 
デジタルマップ
へのリンクで  
利用度 up 

 
枠線を入れ
て見やすく
わかりやす
く  

 
デザインやイラ
ストで取材者の
個性を発揮！  

 
サブタイトル
を付けて＃１
との違いを  

 
定番商品は価
格を入れて、
利用しやすく  

 
片手で食べる
想像しやすい
写真を入れる  

おのみち百菓典第２弾（＃２）裏  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8/14(木)  
コラボ  

開催決定 !  

尾道観光協会  

尾道箱庭的都市ナイトツアー  

尾道商業 

おのみち百菓典アナログ版  × 
ここに掲載  
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８月１４日（木）ツアー当日１６時３０分、ＪＲ尾道駅前には参加者２０人、観光協会３名、生徒

ガイド４名、教員３名、総勢３０人と予想を上回る参加者が！「おのみち百菓典」の作成趣旨を説

明し、参加者から感想や意見が欲しいことを伝え、「おのみち百菓典」を配布、行きたいところを

チェック、３グループに分かれツアーを開始しました。あるグループは次の行程で行いました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

JR 尾道駅から出発  お店や商品紹介などガイド練習  

尾道商業×観光協会コラボツアー  7/21 ツアーシミュレーション  

各店舗へツアーの協力依頼  

 おのみち百菓典コラボツアー（参加者 20 名・観光協会等 10 名＝計 30 名）  

①尾道駅出発  

どこ行
こう？  

②UBEKE  

③ミカヅキボレロ  

商店街を移動中♪  

おのみち百菓典を  

置いてくれてる  

④からさわ  

昔は\30 今は\180 歴史を感じます  ⑤チョコ届  

どれにしよう 迷う  

⑥さくら茶屋  

お団子なら食べられる⁈  行列で断念  

お疲れ様でした  
⑦尾道駅到着  

売り切れだ‼  
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お盆の繁忙期、夕方スタートのため、売り切れや行列など想定外の事も起きました。その中で

も「ここはどうですか？」など参加者と相談しながら楽しく巡りました。「昔は３０円で売ってたん

だよ」「造船業が盛んな頃は…」など地元住民の参加者に教えてもらうことも。さらに尾道市長

の平谷祐宏様がツアーに飛び入り参加してくれました！店舗を巡る合間に商店街に残る建物や

風景、尾道の町の歴史と文化について学ばせてもらいました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

最後に「おのみち百菓典」コラボツアーのアンケートへの協力を依頼しました。参加者から「ガ

イドお疲れ様！」「頑張って続けてね！」と励ましてもらいました。地元住民が多く参加していたこと、

参加者が SN S に発信してくれていること、尾道観光協会 SN S の本ツアー動画再生回数が３日

間で１０，８４８回など、活動の輪が尾道内外に広がりつつあることを実感しました。  

 

 

４  おのみち百菓典プロジェクト ver2 .0（DO：実行③  デジタルマップ）  

「ユースパーク」や benc h!のピッチイベントで「尾道のデジ

タルマップ」と協働したら面白いのでは？というアドバイスを受

け、「おのみち百菓典」デジタル化の実現を目指し、運営事業

者への交渉をスタートさせました。  

株式会社マクニカの高綱様と小出様が担当と知り、４月１０

日（木）にオンラインで初めての交渉をしました。私たちの活動

内容を説明、マクニカ様からは尾道市の実証事業「尾道のデ

ジタルマップ」について教えてもらいました。尾道の賑わいを創

出するという同じ目的であることから、私たちの活動内容に賛

同していただき、高校生（尾道商業）と企業（マクニカ）がｗｉｎ

-ｗ ｉｎとなり、尾道の町に賑わいを創出する効果が高くなるか、

一緒に考えましょうと前向きな回答をいただきました。私たちの

「おのみち百菓典」のデジタル化が実現できる大きなチャンス！

協働できる可能性が高いことを知り、大変喜びました。  

  
macnica・デジタルマップ  尾道商業・アナログマップ  

①町のにぎわいを創出したい  

②デジタル化で効果を高めたい  

①観光業の収益性 up  

②住民生活の豊かさを実現  

 
SNS 動画再生回数 3 日間１万回超え  
おのみち百菓典の活動の輪が広がっている  

 
尾道市長の平谷祐宏様  

が飛び入り参加！  

 
歴史的建造物  
の説明中！  

高校生×観光協会＝コラボツアーで活動の輪が広がる  

株式会社マクニカ  

デジタルマップ計画  
交渉スタート  

尾道のデジタルマップ  
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４月１７日（木）高綱様と小出様が尾道商業に来校、初の対面ミーティングを行いました。その

後、オンラインとリアルで打ち合わせを繰り返し、「高校生×企業」で尾道の町にイノベーションを

起こそう！と協働プロジェクトがスタートしました。  

 

 

オンライン４回、対面２回の打ち合わせで「尾道のデジタルマップ」に「おのみち百菓典」の情

報を掲載が決定しました。私たちは、「おのみち百菓典」を発行して、何人が見て利用したのか、

どの店に何人が来店したのか、町に賑わいを創出できているのか、効果を検証したい。そして「お

のみち百菓典」を直接届けられない県外の観光客にも「おのみち百菓典」の情報を届けたい。こ

の２つの課題はデジタル化をすれば、課題解決へ前進することができます。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

６月１８日（水）マクニカの高綱様が来校、「おのみち百菓典」×「尾道のデジタルマップ」で相

乗効果を挙げることを目指し、おのみち百菓典のデジタル化についてブレーンストーミングを行

いました。「おのみち百菓典」第１弾第２弾を２つのコンテンツとして掲載することに決定しました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

スプレッドシートでデータを共同編集しました。掲載内容はアナログ版と異なり、代金決済方法

や駐車場情報まで入力する必要があり、デジタルの情報量の多さを実感しました。アイコンにな

る店舗の写真・イラストなどの作成、店舗の位置情報（緯度・経度）、コメントも入力しました。  

地元高校生のオススメ  
尾道の魅力を見える化、発信！  

おのみち百菓典アナログ版  

私達の現在の取組  

①利用状況の分析  
②全国へ広く発信！   

データ収集＆PR 

私達に足りないもの  

 高校生×企業＝デジタルマップでイノベーションを起こす  

デジタル化ブレーンストーミング  マクニカ  高綱様  マクニカ様との説明会・勉強

会  

 「尾道のデジタルマップ」構想①  

 
 尾道市民おすすめ の中に…  

 

コンテンツ①  
おのみち百菓典第１弾  

 地元高校生おすすめ  
 

コンテンツ②  
おのみち百菓典第２弾  

 食べ歩きスイーツ  

 「尾道のデジタルマップ」構想②  
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高綱様にオンラインで指導を受けながら膨大な情報を精査しつつ入力、メールでデータのやり

取りを行い、入力が完了しました。マクニカ担当者による内容チェック、修正を繰り返し、最終確

認をパスして、７月１８日（金）に公開！「おのみち百菓典」がハイブリッドマップに進化しました ‼

これによって私たちの「おのみち百菓典」の情報が全国の多くの人たちに届けることができます。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
データ入力をしている様子  「尾道のデジタルマップ」概要説明  オンラインでミーティング  

①基本情報  ②決済方法  ③位置情報  ④駐車場  ⑤写真  ⑥コメント  

20 店舗の掲載に必要な主要項目（新規は全て、掲載済みは取材内容を追加）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 おのみち百菓典×尾道のデジタルマップ利用ガイド  

 

地 元 高 校 生 お す す め の

食 べ 歩 き ス イ ー ツ  
見るところも食べるも

のもたくさんある尾道

だからこそ、地元高校
生が食べ歩きスイーツ

を厳選！おいしいスイ

ーツを食べながら尾道
の散策を楽しんでくだ

さいね☆  

 

地 元 高 校 生 の 独 自 調 査 ！  

個性あふれる店主とお店
があふれる尾道市。その

中から地元高校生が自ら

の足で探した、尾道をデ
ィープに楽しめるお店を

ご紹介！どこに行くか迷

ったら是非ここから選ん
でみてください  

 
地 元 高 校 生 の お す す め  

をタップ   
食 べ 歩 き ス イ ー ツ  

をタップ  

 

新 規 ト ピ ッ ク ス に

↓  

尾道市民おすすめ
に「地元高校生の

おすすめ」「食べ

歩きスイーツ」を
追加！  

と掲載。  

②「尾道のデジタルマップ」トップページ  

※WEB などで検索ワード入力する  

尾道のデジタルマップ  

①「尾道のデジタルマップ」を検索  

※QR コード読取  

※おのみち百菓典  

第 1 弾・第 2 弾にも  

にも QR コード掲載  

③地元高校生のおすすめ（全店舗）  ④食べ歩きスイーツ（第 2 弾）  

 
尾道市民おすすめ！  

をタップ  

 
掲載店舗のアイコン
をタップしても OK 

 

アイコンの店舗  
情報を表示する  
※PC は左側、  
スマホは画面全体  
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 Chapter５ おのみち百菓典プロジェクトの検証  

１  おのみち百菓典プロジェクト ver2 .0（CHECK：検証）  

（１）利用者側からの評価  

エフェクチュエーション理論のもとスタートしたおのみち百菓典プロジェクト。ターゲットである

観光客、地元住民にアンケート＆インタビューでプロジェクトを評価してもらいました。  

 

 

Q1 おのみち百菓典を使ってみたいですか？  

「ぜひ使ってみたい」 74.4％ 、

肯定的回答が１００％ ‼取組が好

意的に受け止められていること

がわかります。  

Q２使ってみたい理由は？  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

アンケート実施内容①  
日時  8 /7～8 /8  14 時～17 時  
場所  尾道駅前、尾道商店街  
対象  尾道市外からの観光客  
内容  配布後、インタビュー  
回答  2 6 グループ  
 

アンケート実施内容②  
日時  8 /14  18 時以降  
場所  尾道駅前  
対象  コラボツアー参加者  
内容  ツアー後アンケート  
回答  1 3 名（20 名中）  

アンケート実施内容③  
月日  8 /８～８ /11   
場所  尾道商業  
対象  OS 参加中学生保護者  
内容  配布後、QR で回答  
回答  5 1 名  
 

 使ってみたい１00% 

はい
96.1% 

 
きっかけ創り  
ができた！  

 住民・観光客の尾道を楽しむきっかけ創りができた！と実感！  

 観光客・ツアー参加者・地元住民の評価（声）  

  
地元高校生、住民  
の オ ス ス メ は 信 用 で き る !  

  
行 く 場 所 を 決 め て な い か ら

参考にできる  
  

高校生の取組は  

応援したくなる！  

 写 真 が 良 か っ た  

Q3 初めて知った店舗に行きたいと思いましたか？  

「行ってみたい」と思った人が 96 .1％。魅力的な

お店が身近にあることを知ることで、利用するきっ

かけ創りができました。多くの人の目に触れる配

布、設置方法の戦略を立てる必要があります。  

 

Q４行ってみたいと思った理由は  

写真が良かったが断トツ１位 ！ ！映える写

真がお客様の印象に残ることが分かりまし

た。アナログ版は特に写真やレイアウトの

工夫が重要、改善が必要とわかりました。  
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（２）掲載店舗側からの評価  

 

 
 「おのみち百菓典」に掲載した８店舗にインタビューを行い、反響や要望を調査しました。  

Ｑ１：「おのみち百菓典」で反響はありましたか？  

Ａ：「とてもあった」２軒、「少しあった」３軒「わからない」  

３軒と大きな効果はまだ出ていません。  

Ｑ２：「具体的な改善点を教えてください」   

Ａ：「手に入りづらい」が３軒と最も多く、配布方法や配布  

場所の改善、マップの認知度向上が課題であることが分かりました。  

Q３ :取組の継続でどのような効果が生まれると思いますか？  

Ａ：「行きたいお店が見つかりやすくなる」「尾道はスイーツやカフェも充実していると知ってもら

うことで経済効果が生まれる」「メジャーではないお店が紹介されれば、新しい魅力が発信でき

ると思う」といった私たちの活動継続に賛同する意見を多くもらうことができました。  

（３）デジタルマップのデータ分析  

マクニカ様の御協力により「尾道のデジタルマップ」のアクセス状況を分析しました。  

  【期間：令和７年７月１８日（金）～９月１８日（木）  約２ヶ月  ６３日間】  

   

 

   ２か月で約１万回以上、利用者数は３千人以上、全国で多くの人が利用しています。スマート

フォン利用が８３．８％、土日の日中に利用が集中しており、旅行前の下調べとともに尾道での

旅行中に利用していることが推察できます。このことから、尾道の主要スポットに「おのみち百

菓典」を配布、尾道での観光中にカフェやスイーツを楽しむきっかけづくりをして、尾道のデジ

タルマップに誘導、継続的な利用で魅力を発信する必要があると再確認できました。  

調査店舗  ダコクレープ  調査店舗  UB E KE 調査店舗  チョコ届  

 マップで来店してくれている !   自店の魅力が伝わっている！  

 
 他店にも興味を持ってたよ  

 

 
デバイス別セッション数  

 
時間帯別セッション数  

 
スマホ利用  

83.8％  

 
土 日 、 日 中 に
利用が集中！  

 掲載店舗からの評価（声）  

①アクセス数  １万回 以上  ②利用者数  3,348  人 

ミ カ ヅ キ ボ レ ロ  

夕 や け カ フ ェ ド ー ナ ツ  

 
店頭での  

配布の様子  
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デバイスのアクセスポイントエリアは①東京１，４６０  ②広島９６０  ③大阪８６２の順に利用

が多く、広島県以外の全国に発信できていると確認できました 。利用者が最も多いのは東京

エリア、ここをターゲットとしたＰＲ活動、掲載内容などのニーズの収集が必要です。東京エリア

の人達のニーズを「おのみち百菓典」第３弾へ反映させることが課題です。  

スポット別ランキングでは、全５００スポット中上位１０位内に「おのみち百菓典」２０店舗の

うち４つがランクイン！「おのみち百菓典」掲載２０店舗は１，５４６件のＰＶ数がありました。尾

道の個性的・魅力的なカフェやスイーツのお店を私たちが「尾道のデジタルマップ」で新たに

全国に発信！尾道を観光する人たち、地元住民に「尾道を楽しむきっかけ」を私たちの取組で

新たに創り出すことができた！と考えます。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（４）おのみち百菓典の分析まとめ  

 

 

 

 

 

 
地域別セッション数  

 

①東京 1,460  
②広島    960  
③大阪    862  

近隣の県よりも
東京・大阪の  
アクセス数が  
高い  

 全国へ広く発信できた！ 

 高校生×企業＝デジタルマップ  
 

全国の人達に向けて  

尾道を楽しむ  

きっかけ創りができた  

おのみち百菓典スポット別 PV 数

（上位 10 位）  

合 計 1 , 5 4 6 P V の  

尾 道 を 楽 し む  
き っ か け 創 り が  

で き た ！  

 

④おやつとやま

ねこ海辺店  

⑥からさわ  

⑦茶房こもん  

⑩サニーサイド  

 尾道  

 

カテゴリー分析  スポット表示数（上位 10 位）  

 スポット別 PV 数  

 

6 /10ＦＭおのみち  6 /19 中国新聞朝刊  7 /8  RCC ラジオ取材  尾道観光協会 SNS  

 成果①メディア等で発信・掲載  
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 成果②活動への賛同が得られた  

これまでの取組が注目され、地域のメディアから取材、新聞やラ

ジオで放送、経済レポートに掲載、地域イベントでも注目を集め地

元新聞に掲載されるなど、一定の成果を上げることはできました。

その情報が広がり、広島県立図書館資料課の山根様から「おのみ

ち百菓典を郷土資料として提供してもらえないか」と依頼され、８月

末配架、町の資料として認められ、とても誇りに思いました。  

 

 

観光客、地元住民へのアンケートで「おのみち百菓典の継続が尾道の町の賑わいを創ること

ができると思いますか？」に肯定的回答が１００％！見た人使った人の感想も「企業にも働きかけ

てすごい」「素晴らしい」「拡がってほしい」「活性化につながる」「応援しています」「盛り上げて

欲しい」「継続して欲しい」などが多くあり、プロジェクトは高く評価、今後に期待されていること、

活動継続への賛同を得られていることが大きな成果です。  

 

 

しかし、「尾道のデジタルマップを知っていますか？」では「知らない」が 86 .5％と認知度が低

いこと、掲載店舗へのアンケートで「おのみち百菓典に掲載された効果（反響）はありましたか？」

では「わからない」が３７．５％と効果が実感できていない店が多いことが大きな課題です。  

 

 

 

 

 

 

 

 

２  おのみち百菓典プロジェクト ver2 .0（ACTION：改善  新たな Chal lenge）  

 

この仮説のもとスタートした「おのみち百菓典」プロジェクトは、アナ

ログ版第１弾を発行、ハイブリッドマップへのアップデートに取り組み

ました。検証した結果「見える化」だけでは町の賑わいは創れないこと

が分かりました。町の魅力を「見える化」した「おのみち百菓典」をよ

り多くの人に体験してもらい、魅力を実感した人を増やしていくことが

町の賑わいを創出するためには重要であることが分かりました。  

感 想 、 メ ッ セ ー ジ の テ キ ス ト マ イ ニ ン グ 結 果  

 応援多数！活動継続への賛同が得られた  

 
創出できる  

100% 

 認知度ＵＰが課題   
効果を実感  

できていない
0% 

 

 

広島県立図書館に  
郷土資料として配架 ! !  

ブレーンストーミングで検証  

 

 課題：認知度の低さ、効果が実感できていない  

 仮説  尾道の魅力を見える化すれば町の賑わいを創出できる   仮  説  
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私たちが持っている行動力、地域とのつながりを活かし、尾道の企業、産業界、地域全体を巻

き込み、パートナーシップを構築し、持続可能な取組へと発展させ、町の賑わいを創出させるとい

う目標を実現するために、 ve r3 .0 に向けた３つのチャレンジを考案、取組をスタートさせました。  

Chal lenge１「百菓典  使ってもらおうチャレンジ」  

アンケート、インタビュー結果から「認知度の低さ」が大きな課題です。尾道の観光客、地元住民

の目に触れる機会を増やし、潜在的ニーズを掘り起こし、使ってもらう機会を作ります。  

①配布協力店舗１００カ所を開拓  

「おのみち百菓典」の配布協力店舗を１００カ所開拓します！配布

場所を拡大するとともに、私達（尾道商業）と協力店舗両方からＳ

ＮＳで「おのみち百菓典」の活動を広め、フォロワーの増加、行って

みたいと思うきっかけ創り、相乗効果をねらいます。  

②手作りＰＯＰで手に取る人を増やす  

配布協力店舗では、お客様に足を止めて手に取ってもらえる確率

をｕｐさせる「手作りＰＯＰでお客様にＰＲ大作戦」を実施します。設

置期間を比較し、どのＰＯＰが効果的かを検証します。  

③コワーキングスペース全国ＰＲ活動開始  

「おのみち百菓典」の全国ＰＲの効果を高めようと、尾道のコワ

ーキングスペースの運営事業者に協力を依頼、尾道から全国に

輪を広げ、より多くの人に手に取ってもらえる仕掛けをします。  

 

 

 

 

 

 

 

Chal lenge2「デジタルマップ  アップデートチャレンジ」  

デジタルマップ利用状況を分析した結果、トップ３のアイコンがイラス

トを使っていることが判明しました。写真よりイラストの方がわかりやすく

視認性がある、ユーザインターフェースの観点から、利用しやすいデジタ

ルマップへ進化させ、アクセス率の向上が目指します。掲載店舗２０店

舗のうち、アクセス数が低い１０店舗のアイコンデザインを私たちがデザ

インして変更、ＰＶ数を期間比較し検証します。マクニカの高綱様からは

「データ分析から改善策を実行することが大切。すぐに取り組みましょ

う！」とデジタルマップをアップデートが決定しました。  

 1 協力店 100 カ所開拓  
SNS・配布で認知度  

  

 2 

アナログ版  
第１弾発行  

ハイブリッドマップ  
       ×  アナログ版   

第２弾  
デジタル  
マップ  

 

体験×実感＝楽しい  
町の賑わいを創出させる        

  
お の み ち 百 菓 典 を  

実 際 に 使 っ て …  
 

 
デ ジ タ ル マ ッ プ は イ ラ ス

ト ア イ コ ン が 効 果 的 ！ ？  

 

協力店に POP を設置   
手に取る率の向上を！  

ビィーゴ（大阪）  ben ch !（尾道）  町家学びテラス・西陣（京都）  

 
 
 

3 コワーキングスペース
全国 PR 活動開始！  

 

1 

 

2 

 

3 

 

 おのみち百菓典プロジェクトの検証  

  
“ 見 え る 化 ” だ け で は  

賑 わ い は 生 ま れ な い    
効 果 が 出 て い る ？  

＆ 全 国 に 広 め た い ！  
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にん  

 

 

 

 

 

 

 

Cha l lenge3「東京×おのみち百菓典  コラボチャレンジ」  

「おのみち百菓典」の東京エリアのニーズを集約し、第 3 弾発行のヒントと、デジタルマップの

全国発信を促進するため、東京の私立駒場学園高校と修学旅行の連携で活用してもらうことが

決定しました。＃1＃2 を各１１０部ずつ事前送付、１０月２０日からの修学旅行での尾道探究活

動に利用してもらい、意見をもらうことになりました。修学旅行で「おのみち百菓典」の活用＆ガ

イドを実践し、東京の観光客の認知度ｕｐとニーズを掴みます。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

これらのチャレンジに取り組みはじめたところ、新たな効果が。

地元経済の最新情報を発信している地域唯一の経済誌「びんご

経済レポート」から「一緒にＰＲ活動に取り組ませて欲しい」と依

頼を受けました。きっかけは産業界から「尾道商業が『おのみち

百菓典』で地域活性化に取り組んでいる」との報告があり、この

活動を地域全体のものにしてはどうか、という意見が合ったとの

ことでした。  

今後、「おのみち百菓典」の掲載店舗を２店舗ずつ紹介してい

くという協働プロジェクトをスタートすることが決定しました。尾道

の産業界を巻き込み、尾道の地域全体でパートナーシップが構

築され、活動の輪が広がっていることを実感することができました。   

 

 

 

 

私たちが始めた「おのみち百菓典」プロジェクト 。もともともっている地域の魅力（資源）を高

校生の視点で集め、発信することで、その魅力（資源）の重要性に観光客、地元住民、地元産業

界が再認識し、活動の輪が広がっています。私たちだからこそ地域全体の活動へと進化させるこ

とができたと確信し、持続可能な取組へとアップデートしていくことを決意しました。  

 
尾道商業 

（おのみち百菓典）  
 

尾道の産業界 
（びんご経済レポート）  

おのみち百菓典が  
びんご経済レポートに  

順次掲載決定 !  

 

デジタルマップ用のイラストアイコンに変更して効果を検証 ！  

ミカヅキボレロ    UBEKE     H IB I  COFFEE   ダコクレープ    チョコ届    ネコノテパン工場  

東京の私立駒場学園高校  9 /24・25・29 に駒場学園と  

オンラインミーティング  

TOKYO  EDUCATION  LAB  

小林様より取組の説明 9 /26  

 東京の高校生からの意見集約   修学旅行のガイド実践  

 
尾道の地域全体  

パートナーシップ構築  
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 Chapter６ おわりに 

これまで私たちとともにイノベーションを起こそうと活動してきた方々に評価していただきました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「高校生×企業」の協働で、「おのみち百菓典」の定期発

行、アナログ×デジタル＝ハイブリッド型ＭＡＰへアップデー

トし全国へ発信、観光協会とのコラボツアー開催など、町の

賑わいを創り出す「イノベーション」を起こすプロジェクトを

スタートさせることができました。まだまだその波及効果は小

さいかもしれませんが、継続していくことで尾道の人や企業

をつなぎ、地域や産業界を巻き込み、この小さな波を大きな

波にしていくことができると確信しています。そして、観光客

と地元住民が尾道の魅力を再発見し、賑わいを創り出す、その力が町に活力をもたらし、魅力を

さらに高めていくのではないでしょうか。それを私たち高校生の力で今後もけん引していきたいと

思います。これからも「おのみち百菓典」プロジェクトを持続可能な活動として継続、発展させ、私

たちが町の魅力を発信し、町に賑わいを創出させていきます。  

尾道実証実験サポートをきっかけに、尾道市のまちづくりに関わり、約８
か月が経ちました。デジタルマップという一つの「まちづくりソリューション」
を通じて、「尾道を盛り上げたい、より住みやすいまちにしたい」と私たちの
取組に共感してくださる多くの方々と出会いました。商業研究部の皆様も、
その大切な仲間の一員です。尾道の課題を見つけ、自らの足で情報を集
め、それを形にして発信する姿勢が、私たちが「尾道のデジタルマップ」を
作り、育てる過程と重なりました。そして、異なる視点でまとめられた「おの
みち百菓典」はとても魅力的！これをデジタルマップに掲載できることは、
情報の多様性を生み、魅力向上につながります。また、これまで得られなか
った「どれくらいの人が、どの情報を見たか」というデータ分析ができ、
WIN-WIN の関係が築けています。これからも一緒に、尾道のより良い未
来を探索していきましょう！  

株式会社マクニカ  

高綱  浩仲  様  

昨年度、まちに対して自分たちができることとして想いを持ってスタート
した活動が、継続できているのは「この取組を地域に残したい」という生
徒１人１人の熱意の賜物だと思います。また、外部の取組と連携すること
で自分たちの活動が発展していく経験や、新しい作業に試行錯誤しなが
ら「何かがカタチになっていくこと」と「それが誰かに届くこと」に生徒の
皆さん自身が面白さを感じているからだと思います。より多くの方へこの
活動が届けば、自分たちがまちの活性化に寄与できるかもしれないという
実感へつながることと思います。着実な１歩１歩を楽しみにしています。  

尾道観光大使・産業教

育コーディネーター  

後藤  峻  様  

昨年、尾道商業高校を訪問した際にふと手に取ったおのみち百菓典。す
ごく見応えのあるマップだと感じたのを覚えています。観光ってお客さんの
満足感やその町の魅力が数値で示されるものじゃないからもどかしく感じる
時もありますが、第２弾の作成やデジタル化への取組など、みなさんの取組
が１歩１歩形として残っていってるのは自信ややる気に繋がっていきます。  
観光は今、尾道の成長産業です。しかしいい意味で変わらないのも尾

道の魅力です。みなさんの新しい風を吹かせながら尾道の魅力を更に活
かしていってほしいと思っています。  

尾道観光協会主事  

宮本  小夏  様  

 高校生×企業で起こすイノベーション！  
「おのみち百菓典」プロジェクトで尾道の町に賑わいを創出させよう！  

若い力で町に賑わいを！  


